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Verpackung -
je weniger, desto besser

Umweltverschmutzung und Klimawandel - Themen, denen
mit dem Konzept «Green Tech» entgegengewirkt werden soll.

Carolin Frei

«Green Tech» (griine Technologie) umfasst
eine Vielzahl an innovativen Technologien und
Ansitzen, die daraufabzielen, umweltfreund-
liche Losungen zu entwickeln und nachhaltige
Praktiken in verschiedenen Bereichen zu for-
dern: angefangen bei erneuerbaren Energien
und energieeffizienten Gebauden tiber eine
nachhaltige Landwirtschaft und Wasserauf-
bereitung bis hin zu umweltfreundlichen Mo-
bilititslosungen. Auch die Verpackungsindus-
trie ist gefordert, um innovative Losungen zu
finden, die den 6kologischen Fussabdruck mi-
nimieren und trotzdem den Anforderungen der
Verbraucher gerecht werden. Allerdings muss
hier erst mit einem Vorurteil aufgeraumt wer-
den. «Die Verpackung wird falsch verstanden.
Thre Aufgabe ist ja, Produkte zu schiitzen - vor
allem auch Lebensmittel. Zudem macht die
Verpackung bei der Okobilanz von Produkten
nur gerade 2 bis 4 Prozent aus», sagt Andreas
Zopfi, Geschiftsfiihrer des Schweizerischen
Verpackungsinstituts (SVI). Weit mehr ins Ge-
wicht fallen wiirde Food-Waste. «40 Prozent
der Lebensmittel, die hergestellt werden, lan-
den im Abfall», betont Zopfi.

Schutz
und Haltbarkeit

Verpackungen schiitzen die Produkte etwa auf
dem Transport und sorgen dafiir, dass Lebens-
mittel langer haltbar sind. «Nehmen wir das
Beispiel Gurke. Sie besteht aus 96 Prozent Was-
ser. Wenn man sie mit einer Folie umbhiillt,
kann der Wasserverlust minimiert werden.
Dasselbe gilt fiir andere Produkte des tiglichen
Bedarfs, die ohne Verpackung schneller ver-
derben wiirden.» Wiirden die Menschen auf
eine lange Haltbarkeit verzichten, konnte an-
ders verpackt werden. «Dies wiirde bedingen,
dass man nur so viel kauft, wie man in niitz-
licher Frist verzehren kann - nicht erst in einem
Jahr.» Allerdings gibt es auch Produkte, die
tiberverpackt sind, wohl aus Marketinggriin-
den. «Man weiss, dass der Erstkauf eines Pro-
dukts bei iiber 70 Prozent der Fille durch die
Verpackung bestimmt wird. Sie muss einen an-
sprechen. Wenn dann auch der Inhalt passt,
bleibt man bei diesem Produkt», betont Zopfi.

Kunststoffe wie etwa Polyethylen, PET,
Polystyrol, Polypropylen verfiigen noch iiber
bessere Eigenschaften als neue nichtfossile
Stoffe. Zudem kosten Ersatzprodukte mehr,
was es fiir Unternehmen wenig attraktiv ma-

Mit einer Folie umhiillt bleiben Gurken langer
frisch als ohne. Bild: Getty

che, darauf auszuweichen. Ziel miisse sein,
Kunststoftverpackungen kiinftig zu sammeln
und so in die Kreislaufwirtschaft zu integrie-
ren. Aber hier stehen wir noch am Anfang.
«Aus dem recycelten Material konnten etwa
neue Kunststoftverpackungen, Wasserrohren
oder Gartenbinke hergestellt werden.» Aber
es wird auch an anderen Losungen getiiftelt.
So gibt es etwa bereits Kunststoff aus Algen
oder Bio-Folien aus Molke. Diese Materialien
sind kompostierbar. «Fiir Schweizer Bediirf-
nisse betrachte ich kompostierbar als falsches
Recycling, zumal der Vorgang lange dauert.
Besser wire, die bestehenden Kunststoffe auf-
zubereiten und der Kreislaufwirtschaft wieder
zuzufithren», ist Zopfi tiberzeugt.

Riickfiihrung in
die Kreislaufwirtschaft

Fazit: Mit griiner Technologie sollen dem Kli-
mawandel und der Umweltverschmutzung
Einhalt geboten werden. So sucht man etwa in
der Verpackungsindustrie nach nichtfossilen
Losungen. Allerdings wiren ein Recyceln der
bestehenden Kunststoffe und eine Riickfiih-
rung in die Kreislaufwirtschaft ressourcenmas-
sig wohl sinnvoller.

Editorial

Innovativ und
nachhaltig

In einer Welt, die von rasanten
Verdnderungen geprégt ist, wird der
Einfluss von Unternehmen auf
unsere Gesellschaft immer deutli-
cher. Es sind nicht nur die grossen
Konzerne, sondern auch die kleinen
und mittelstindischen Betriebe, die
durch innovative Ansitze und
verantwortungsbewusstes Handeln
einen Unterschied bewirken. Sie
sorgen fiir faire Arbeitsbedingun-
gen, Vielfalt, Inklusion und setzen
Massstébe fiir eine neue Unterneh-
mensethik. Sie wissen um das wert-
vollste Gut, ihre Mitarbeitenden,
und investieren in deren Wohlbefin-
den -unter anderem mit auf'ihre
Bediirfnisse zugeschnittenen
Arbeitsplitzen. Sie wissen ausser-
dem, dass Schliisselkompetenzen
fiir den Arbeitsalltag etwa an der
Volkshochschule erarbeitet werden
konnen. Schliisselkompetenzen,
iber die man sich dann im Kultur-
bistro wunderbar austauschen kann.

In einer Zeit, in der Verbraucher
zunehmend Wert auf Transparenz
legen, sind Unternehmen gefordert,
offen zu kommunizieren. Etwa beim
Kaffee. Mit Kaffeebohnen aus fairem
Einkauf'kann man gleich doppelt
punkten - bei den Kaffeebauern und
bei allen, die diese feinen Rostaro-
men geniessen. Nicht minder inte-
ressant ist, wie nachhaltige Fenster
unter dem Label «Swiss made»
gezimmert werden. Dass wirtschaft-
licher Erfolg nicht auf Kosten von
Mensch und Natur gehen muss,
beweisen innovative, nachhaltige
Unternehmen, die den Unterschied
machen.

Gute Unterhaltung wiinscht
Carolin Frei
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